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14 Subat Influencer AdEx Raporu
(2021-2022)

- -
—_—
—

—

—

14 Subat Sevgililer Gunu'nde gec¢en seneye
oranla 2 kat fazla story paylasimi yapildi.

( 2021: 565.683

Storylerde en ¢ok paylasilan marka: Trendyol (124.066 adet)
En ¢cok swipe up vapilan marka: Trendyol (123.928 adet)
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"@@@@@ Zara (1.520 adet)

Marka bazh swipe up dagilimi

Trendyol 123.928

2022 swipe up
savisl: _Z_a_rq 1.370
224.536
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En cok harcama yapilan sektor: Perakende;
Gectigimiz sene Perakende bazli harcama 73,91% iken bu
sene 91,04% oldu. Kozmetik ve Tekstil sektdrU gectigimiz

seneye oranla daha az tercih edildi.

Bu yil Perakende .ye
sektoérinde ( 91,04 % Perakendecilik (P)
nerdeyse 4 kat

fazla story
yayinlandi.

Kozmetik ve Kisisel Bakim (KKB)

Tekstil (T)
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2021 yilinda ( Kozmetik ve Kisisel Bakim (KKB)

Perakende
sektdrinde
52.389 adet

story 6,44%
yayinlanmisti.

Tekstil (T)
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397 Tekstil (T)
Perakendecilik (P)
.—‘ m Insaat & Dekorasyon Hizmetleri (IDH)

Bu sene de gecen sene gibi

en cok Tekstil sektdbrinde post
yvapllsa da, post sayisi bazinda
% 81 azalma gdrulmustur.

( Kozmetik & Kisisel Bakim (KKB)

m Perakendecilik (P)
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En cok kullanilan hashtagler;
isbirligi, affiliatelink ortaklik oldu.
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Kantar Influencer Adex sisteminde 10.000’e yakin influencer
takip edilmektedir. 14 Subat icin, Influencerlar tarafindan
pavlasilan Story ve Postlar icerisinden sadece marka icerikli
pavylasimlar takip edilip raporlanmistir.
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Tesekkurler!

Tum Influencer AdEx Raporlari & Infografikleri

icin; www.mmaturkey.org






